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Geomarketing Pozesko-slavonske zupanije

Josip Lisjak

SazZetak: Ovaj diplomski rad je primjer primjene geomarketinga na
podruéju PoZeSko — slavonske Zupanije. Pomocu GIS-a zorno prikazuje
prostorne odnose, te time daje izbor rjeSenja i pomaZe u dono$enju
vaznih odluka. Primjena geomarketinga moZze biti vrlo Siroka. Koriste ga
lokalne samouprave, poslovni subjekti, akademska zajednica i gradani.

Kljuéne rijeéi: geomarketing, GIS, prostorno planiranje, odrzivi
razvoj

Geomarketing in PoZega — slavonija district

Abstract: This graduation paper is one example of applying
geomarketing on area of PoZega — slavonija district. With GIS,
geomarketing displays spatial relations, and by that helps in making
important decisions. Appliance of geomarketing can be very wide. It is
used by local government, companies, academe and citizens.

Keywords: geomarketing, GIS, spatial planning, sustainable
development
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1. Uvod

Geomarketing je sinteza marketinga i geoinformacijskih sustava. To je primjena
GIS-a u sluzbi marketinga, to jest primjena GIS-a za zadovoljenje potreba kupaca,
podrzavanje odrzivog razvoja i opcenito unapriedenje kvalitete Zivota i
gospodarstva, a koristecCi prostorne podatke.

Ovaj diplomski rad donosi temu geomarketinga razradenu na nacin da je najprije
objasnjen marketing kao osnova za daljnje upoznavanje geomarketinga, zatim
elementi i cilievi geomarketinga, te tehnologija geomarketinga. Razradena je i
primjena geomarketinga koja je vrlo Siroka. Zbog toga Sto je glavnha smjernica
primjene geomarketinga u ovom diplomskom radu lokalna samouprava, razradena
je primjena geomarketinga u lokalnoj samoupravi, za prostorno planiranje i
podrZzavanje odrzivog razvoja, te primjena kod poslovnih korisnika koji
geomarketing koriste za upravljanje prodajom i marketingom, za kontroling, te
gotovo u svim sferama poslovanja. Geomarketing koriste i nevladine organizacije,
akademska zajednica, a na kraju krajeva i sami gradani.

Osnovni alat geomarketinga je GIS. Zato je u diplomskom radu posebno razraden
i ovaj element geomarketinga. Objasnjene su komponente GIS-a, primjena GIS-a i
koristi te nove perspektive koje se otvaraju korisnicima ovakvih sustava.

U prakticnom dijelu je izraden primjer primjene geomarketinga na PozeSko —
slavonskoj zupaniji. Objasnjeni su kratko i racunalni programi koji su koristeni za
izradu GIS sustava, te nekoliko jednostavnih primjera analiza koje je moguce
napraviti pomoc¢u ovog sustava. Ove analize su poku$aj doCaravanja modi
geomarketinga, odnosno nacina na koji on moze pomoci u razvoju PozesSko —
slavonske zupanije.

Za geomarketinSki oblik unaprjedenja gospodarske situacije u PozZesko -
slavonskoj zupaniji zasad nije pokazan veliki interes. To je vjerojatno zbog toga
Sto je geomarketing dosta novi oblik marketinga koji joS nije dovoljno razvikan, ali
vjerojatno i zbog troSkova koji su neizbjezni za uspostavljanje ovakvog sustava. Za
uspjeSnu uspostavu ovakvog sustava u nekoj organizaciji potrebno je pribaviti i
adekvatne podatke koji su najskuplja stavka, zatim hardver i softver, te educirati
korisnike, odnosno svoje ljude koji Ce koristiti ovaj sustav.



2. Marketing

Marketing je profitabilno zadovoljenje potreba. Predstavlja dinami¢no podrucje
poslovne ekonomije koja poCiva na trziSnoj razmjeni. American Marketing
Association marketing definira kao organizacijsku funkciju i niz procesa s ciljem
stvaranja, komuniciranja i isporuke vrijednosti potrosaima te upravljanja
odnosima s potroSacima na nacin koji pogoduje organizaciji i njenim vlasnicima.

Marketing se bavi potrebama ljudi i pronalazi nadine zadovoljenja tih potreba.
Takoder pronalazi i potrebe kojih potrosaci u danoj tocki vremena jo$ nisu svjesni,
te takoder pomaze u oblikovanju proizvoda za njihovo zadovoljenje.

Nacin kojim se planiraju ostvariti planirani ciljevi ekonomisti nazivaju marketinski
miks. Cesto je nazivan i 4P Sto proizlazi iz engleskog jezika:

- proizvod (product)

- cijena (price)

- distribucija i prodaja (place)

- promocija, komunikacija (promotion)

Svaki od ovih P-ova u manjoj ili ve€oj mjeri ovisi o lokaciji. Ne samo da se tipovi
potro$aca razlikuju od jednog mjesta do drugog, nego takoder i radna snaga,
infrastruktura, blizina ostalih kompanija (konkurencija, klijenti, dobavljaci) ovisi o
prostornom smjestaju.

Ove prostorne razlike direktno utje€u na odabir lokacije i distribuciju proizvoda i
usluga, te znacajno utjeCu na ostala polja marketinga, strategiju prodaje i cijene.


http://hr.wikipedia.org/wiki/Potrebe
http://hr.wikipedia.org/wiki/Tr%C5%BEi%C5%A1te

3. Geomarketing

U engleskom govornom podrucju postoji nekoliko sinonima pojmu geomarketing.
Na primjer, poslovni GIS (business GIS), marketinski GIS (marketing GIS),
poslovna geografija (business geography). Geomarketing je sustavna empirijska
znanost predvidanja razvoja trzista, u svrhu gospodarskog i ekonomskog razvoja.
Geomarketing je specijalni alat u tradicionalnom poslovnom marketingu usmjeren
na geosegmentaciju (geodetsko razdvajanje nekretnina) i geopozicioniranje
(smjestanje u prostor dobara i proizvoda). Tradicionalni geomarketing pomaze
poduzec¢ima u uskladivanju produkata i usluga s Zivotnim stilom, navikama i
rezimima korisnika, omogucava prostorne usporedne analize, pomaze u izradi GIS
sustava za planove trgovinskih prostora, predvidanje prodaje, formiranje prodajnih
teritorija, plan polozajnog oglasavanja kao i sredstva oglasavanja, te odgovara na
najcesca marketinska pitanja kao Stu su:

- Gdje su smjesteni kupci?
- Koje su karakteristike naseljenih podrucja?
- Smijestaj konkurencije?
- Koliki je potencijalni promet?
- Koji udio trzista je mogucée oCekivati?
- Gdje locirati novu podruznicu, a gdje proSiriti postoje¢e?
- Gdje, kako i kada promovirati proizvode?
Postoje tri interpretacije geomarketinga:

- kao tradicionalni marketinski alat pruza procedure: “geosegmentation” i
“geopositionong”,

- kao marketing mjesta ("placemarketing”),

- kao marketing geografskog znanja i tehnologija koje pomazu u
promoviranju regionalnog odrzZivog razvoja.

Buduc¢i je Cak vise od 80% poslovnih informacija povezano s lokacijom ili
poloZajem, ponuda i potraznja se lako povezuju s prostornim podacima.
Geomarketing ili prostorni marketing, naziv koji proizlazi iz Business Mapping-a, je
grana marketinga koja je u osnovi sinteza prostorne baze podataka i marketinga, a
sadrzi elemente strateSkog i operativnog marketinga. Omogucéuje modeliranje i
analizu informacija zbog donosenja odluka te vizualizaciju na taj nacin dobivenih
strateskih informacija, Sto treba rezultirati izborom najboljeg poslovnog poteza.
Zbog toga se ovaj postupak u nekim krugovima naziva i geooptimizacija.

Razli¢ita su podrucja djelovanja geomarketinga (Slika 1):
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Lokacijsko planiranje i analiza
Slika 1: Podrucja djelovanja geomarketinga
Geomarketing podrazumijeva koristenje geoinformacijskih sustava kako bi se
odgovorilo na vazna pitanja marketinga, prodaje i pruzanja usluga. Podaci koje

imate o svojim klijentima kao i statisticki podaci o populaciji konvertiraju se u
digitalne mape.

3.1. Elementi geomarketinga

Geomarketing ima tri glavna elementa koja su potrebna za njegovo uspjesno
koristenje:

- karte ciljnog podrucja,
- GIS (geoinformacijski softver),

- podaci (podaci mogu biti interni podaci tvrtke ili eksterni podaci koiji
dolaze u raznim formatima i oblicima uglavnom od strane javnih servisa).

Medutim, veliki i neizostavan element geomarketinga je znanje korisnika. Znanje i
spretnost u snalazenju sa geoinformacijskim sustavima omogucuju sintezu ova tri
elementa u jedan moc¢ni sustav geomarketinga. Tek znanjem i obucenosti
korisnika kvalitetne karte, mo¢ni GIS i opSirni podaci imaju smisla (Slika 2).

GIS

PODACI KARTE

Slika 2: Elementi geomarketinga
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|zvor geomarketinskih informacija su podaci. Kad se podaci skupe iz raznih izvora
(interni, eksterni), kombiniraju, filtriraju i sortiraju, mogu se obraditi pomocu
geoinformacijskih sustava koriste¢i steCeno znanje kako bismo dobili produkt
geomarketinga, to jest geomarketinsku informaciju.

3.2. Ciljevi geomarketinga

Ciljevi geomarketinga se ostvaruju medusobnom povezanoS¢u odredenih ciljeva.
Medusobna povezanost takvih ciljeva naziva se geooptimizacija. Pojam nije
ograni¢en samo na marketinSku funkciju i moze se primijeniti na svaku vezu u
lancu koja vodi do potroSaca (centar za vezu, logistika, mobilni timovi na terenu...).
Ciljevi optimizacije (geooptimizacija) poslovnih procesa su:

- bolje rjeSenje,

- najbolje rieSenje,

- najbolja lokacija gradilista,

- najbolji izbor trgovacke robe,

- najbolji trgovacki objekt,

najbolji direktni marketinski cil;.

Sredinom devedesetih godina 20. stoljeCa geomarketing se razvijao kao odgovor
na promjenu politike tvrtki, uvjetovanu globalizacijom i regionalizacijom. Od tada
se geomarketing promatra u sferi lokalnog i regionalnog napretka. Sirenje
koristenja geomarketinga je promijenilo poslovnu komunikaciju, vladine i nevladine
organizacije. Veca prisutnost geomarketinga u obrazovanju i znanosti ¢e osigurati
daljnji razvitak koncepta, utemeljenog na obrazovanom ljudskom resursu, koji ¢e
se odmah nakon pocetka rada aktivno ukljucivati u posao te doprinositi Sirenju
svijesti o okoliSu i principima odrzivog razvitka (Brajkovi¢ 2009.).

3.3. Tehnologija geomarketinga
3.3.1. Marketinsko dono$enje odluka (MDSS)

Marketing decision support systems (MDSS) je niz modela koji, koriste¢i hardver i
softver, omogucuju menadzZerima analizu podataka vezanih za posao, kao i
donoSenje kvalitetnih odluka. Modeli povezuju informaciju s parametrima
potrebnim za donoSenje odluke, a neophodni su zbog rastuc¢e koli€ine informacija
tijekom procesa. Primjenom Experts System - a omoguceno je i kreiranje razlicitih
scenarija.

Marketing decision support system povezan sa GIS - om tvori Geomarketing
Decision support system (GDSS) koji omogucuje analizu geoinformacija, bududi
da uklju€uje prostornu komponentu u modele.
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3.3.2. Expert System

Expert System (ES) je, od "Expert Systems" grupe unutar British Computer
Society, definiran kao: "Racunalno modeliranje stru¢nog znanja na zadanom
podrucju, na nacin da rezultat daje pametan savjet za donoSenje pametnih
odluka”.

Najvazniji moduli Expert System - a su:
- baza pravila,
- Inference Engine,
- podsustav za objasnjenja.

Baza pravila sadrzi ako - onda pravila iz kojih se izvlaCe podaci o zadanoj temi,
koje ¢e sustav obraditi pri rjeSavanju problema.

Inference Engine primjenjuje pravila iz baze pravila u cilju nalaZenja rjeSenja
zadanog problema.

Inference Engine radi na dva nacina:

- koriste¢i zadane parametre daje rjeSenje problema (data driven
reasoning),

- znajuci rieSenje problema prikazuje Cinjenice koje su to uvjetovale (goal
driven reasoning).

Nakon rjeSenja problema podsustav za objasSnjenja daje korisniku uvid u logiku
nacina dolaska do rjeSenja te odgovara na korisnikove upite.

Expert System poboljSava kvalitetu menadzZerskih odluka raznim pogodnostima
koje pruza:

- olaksava istrazivanje mogucih rjeSenja i mijenjanje pretpostavki
odredenog problema,

- omogucuje kombiniranje rjeSenja raznih struénjaka,

- omogucuje i poboljSava prijenos vjestina i znanja iz jedne razine u
organizaciji u drugu razinu organizacije,

- moze se Koristiti kao sustav za vjezbanje,
- izgradnja nove baze pravila pomaze u identificiranju pogreSaka i
nedosljednosti postojeCe baze pravila, i time stimulira daljnje

istrazivanje,

- rjeSavanje problema je poboljSano ovim sustavom, u smislu Sirih
sadrzaja objasnjenja danog rjeSenja.
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3.3.3. Fuzzy Set Theory

Kada se neki podatak ne moze to¢no odrediti, upotrebljava se Fuzzy Set Theory
koja u sistem integrira priblizne podatke, ali daje kvalitetne rezultate. Priblizni
podaci su odredeni na principu vjerojatnosti, a menadzZer mozZe izabrati zeli li
koristiti podatak dobiven ovom metodom ili ne. Prednost koriStenja ovih podataka
je brza izgradnja baze podataka.

prisutnost
konkurencije

Loy MEDIUN HIGH

O 50 100

udaljenost (km)

Slika 3. Udaljenost od konkurencije svrstana po opisnim ocjenama

Podaci u Fuzzy Set Theory su Cesto opisne prirode (npr. dobro, srednje, loSe), a
opisne ocjene se kre¢u u odredenim granicama. Slika 3 prikazuje udaljenost od
konkurencije svrstanu po opisnim ocjenama. Opisni podaci imaju prednost u
odnosu na matematic¢ke formule jer dodatno ne opterecuju resurse racunala.

3.3.4. Modularna grada

Modularni ustroj rada je odabran jer omogucuje dopunu odredenog modula, bez
poremecaja ostalih podataka. Takoder je moguce integriranje nekog drugog
modula tako da se obuhvatnost sustava moze prilagodavati potrebi.

Ustroj se sastoji od pet modula:

Decision Support System (DSS, u svrhu marketinga MDSS),
- geoinformacijski sustav (GIS),

- geografske baze podataka (povezane s GIS - om),

- Expert System (ES),

- baze pravila (povezane s ES — om).

Komunikacija izmedu korisnika i glavnih modula odvija se na nacin prikazan na
(Slika 4).
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Slika 4. Komunikacija izmedu korisnika i glavnih modula
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4. Primjena geomarketinga

Geomarketing u danasnje vrijeme, ukoliko svi koji imaju koristi od njega prihvate
takve metode u svom radu, ima vrlo Siroku primjenu.

Lokalne vlade poc€inju uvidati geomarketing kao alat za promociju lokalne i
regionalne ekonomije, ekonomskog razvoja u smislu povecanja geoekonomskog
tj. regionalnog nadmetanja. Takav marketing je usmjeren na privlacenje pozornosti
investitora za ta podrucja, sa namjerom da se ta podruc¢ja ucini otvorenim za
svjetsko trziste i ekonomiju.

Isto tako Cinjenica je da novi pristup regionalnom razvoju i politici, nastoji pruZiti
ohrabrenje u poduzetni¢kim poduhvatima i gradi poduzetniCke kapacitete u regiji
kao sredstvo za podizanje nacionalnog rasta (gospodarstva) po principu
odrzivosti. U nastajuéem “od dna prema vrhu” pristupu regionalnom razvoju i
politici, jedinice regionalne i lokalne samouprave, tj. kod nas gradovi, opcine i
Zupanije, bile one u relativnom napretku ili zaostale, se sve viSe potiCe da
pomognu sebi, | postanu generatori vlastitog rasta i razvoja.

Dakle, geomarketing pomaze promociji odredenih mjesta u regiji da postanu
perspektivna za ekonomski razvoj, imajuci na umu njihovu odrzive funkcije.

Osim lokalne samouprave na Ciju ¢emo se primjenu najvise osvrnuti u ovom radu
jer je i prakticni dio ovog rada namijenjen lokalnoj samoupravi, geomarketing
primjenjuju i poslovni korisnici, akademska zajednica i gradani.

4.1. Prostorno planiranje i uredenje

Prostorno planiranje je djelatnost koja se bavi prouavanjem, planiranjem i
uredenjem prostora kojeg nastanjuje ljudsko drustvo. To je planerska disciplina
koja prati prirodne i drustvene promjene koje se dogadaju u prostoru i daje
smijernice za razvoj i zastitu prostora, na nacin da uskladi odnose i aktivnosti u
njemu.

Razumijeti potrebu za prostornim planiranjem vrlo je jednostavno kad znamo da se
u danasnjem razvijenom svijetu sve viSe stanovnistva naseljava u gradovima, da
gradovi i gradski nacin zivota zauzimaju sve vecée povrsine. Svjedoci smo gradnje
velikih prometnica i prometnih terminala, gradnje velikih infrastruktura (vodovodi,
naftovodi, plinovodi, elektricni dalekovodi, pa ¢ak i proc€iS¢avajuci sustavi postaju
realnost), te opce industrijalizacije prostora. Nacin poljoprivredne proizvodnje se s
modernizacijom takoder uvelike mijenja, naime poljoprivreda postaje pravi biznis
koji po samoj prirodi zauzima puno vece povrSine nego Sto je stanovnistvo prije
koristilo kad je poljoprivredna proizvodnja bila puko sredstvo preZivljavanija.
Nadalje zbog sve vecCeg razvoja i povecanja stupnja oneciScenja potrebno je
sacuvati okoli$ i zastititi prirodne povrsine, pa je u skladu s time paralelno s
planiranjem razvoja potrebno osigurati i zelene povrsine.

U Hrvatskoj se u posljednje vrijeme puno prica o turizmu kao kljucnoj grani
gospodarskog opstanka zemlje, pa u smislu toga treba raditi na morskim obalama
uredena kupaliSta, marine, terene za Sport i rekreaciju, skijaske terene...
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U naSoj drzavi je veliki broj objekata koji su izgradeni bez odgovarajuce
dokumentacije i dozvola. Tako skoro svaki grad u Hrvatskoj ima skoro cijela
naselja izgradena bez dozvola i neevidentirana u katastru i zemljiSnoj knjizi (PeSun
2003.).

Bez neprestanog uskladivanja, odnosno prostornog planiranja ovih pojava,
potreba za razvojem i ve¢ nesredenih stanja u prostoru dobivamo:

- kaos u funkcioniranju cjeline,
- krivu upotrebu tla,
- Stetu za drustvo u cjelini,

- stalne gubitke zbog neracionalne upotrebe tla, krivog izbora lokacija za
pojedine djelatnosti, nepotrebnih poveéavanja prometa,

- neprestano saniranje i placanje nadoknada ostec¢enima.

Drustveni interes trazi takav raspored i takvo ponasanje u prostoru koje smatramo
optimalnim, a to je:

- da svaki korisnik zemljiSta i prostora ne smeta drugima,

- da svaki korisnik raspolaze, za svoje potrebe, donekle prihvatljivim
lokacijama,

- da ostanu sacuvane kvalitete prirode i okolisa,
- da financijska vrijednost zemljiSta ostane stabilna kroz dulje vrijeme.

Dakle, mozemo rec¢i da je cilj prostornog planiranja postizanje optimalnog
rasporeda ljudi, dobara i ljudskih aktivnosti u prostoru. Jedan od ciljeva je i
rieSavanje konfliktnih situacija u prostoru.

Prostorno uredenje se temelji na nacelima:

- ravnomjernog gospodarskog, drustvenog i kulturnog razvoja prostora
drzave, uz njegovanje i razvijanje regionalnih prostornih osobitosti,

- odrZivog razvoja i racionalnog koristenja i zastite prostora,

- zastite integralnih vrijednosti prostora i zastite i unaprjedenja stanja
okolisa,

- zastite spomenika kulture i osobito vrijednih dijelova prirode,
- osiguranja boljih uvjeta zivota,

- usuglasavanja interesa korisnika prostora i prioriteta djelovanja u
prostoru,

- usuglasenosti prostornog uredenja pojedinih dijelova prostora drzave,
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povezivanja prostora drZzave s europskim prostornim ustrojem,

- javnosti i slobodnog pristupa podacima i dokumentima znacajnim za
prostorno uredenje u skladu s propisima,

- uspostavljanje sustava informacija u prostoru u svrhu planiranja,
koriStenja i zastite prostora.

Gospodarenjem, zastitom i upravljanjem prostorom ostvaruju se uvjeti za drustveni
| gospodarski razvoj, zastitu okoliSa, racionalno koriStenje prirodnih i povijesnih
dobara na nacelu integralnog pristupa u planiranju prostora. Integralni pristup u
planiranju prostora obuhvaca narocito:

- poznavanje, provjeru i ocjenu mogucnosti razvoja u prostoru,

- izradu dokumenata prostornog uredenja,

- pracenje provedbe dokumenata prostornog uredenja.

4.1.1. Dokumenti prostornog uredenja

Dokumentima prostornog uredenja odreduje se svrhovita organizacija, koristenje i
namjena prostora te mijerila i smjernice za uredenje i zastitu prostora drzave,
Zupanija, Grada Zagreba, velikih gradova, gradova i opcina.

Dokumenti prostornog uredenja donose se na drzavnoj razini i kao prostorni
planovi na podru¢noj (regionalnoj) i lokalnoj razini.

Prostorni planovi imaju snagu i pravnu prirodu podzakonskog propisa.

S obzirom na namjenu dokumenti prostornog uredenja su strateski i provedbeni.
Strateski dokumenti su:

- Strategija prostornog razvoja i
- Program prostornog uredenja Republike Hrvatske
Provedbeni dokumenti su prostorni planovi. Prostorne planove zajedno sa

pripadaju¢im podlogama koje se koriste prilikom njihove izrade prikazuje (Tablica
1).

Tablica 1: Pregled podloga za prostorne planove

NAZIV PROSTORNOG PLANA MJERILO VRSTA KARTE
Prostorni plan Zupanije 1:100 000 Topografska karta
Prostorni plan grada Zagreba 1:25 000 Topografska karta

Prostorni plan podrugja posebnih | 1:100 000/1:25000

biliezi Topografska karta HOK
obijezja 1:10 000/1:5 000
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Prostorni plan uredenja opcine ili

1:25 000 Topografska karta
grada
(Gradevinska podrucja naselja) 1:5 000 Katastarski plan
Generalni plan uredenja 1:10 000/1:5 000 HOK

1:5 000 il HOK

Urbanisticki plan uredenja Topografsko-katastarski

1:1 000/1:2 000
plan

Topografsko-katastarski ili
katastarski plan

Detaljni plan uredenja 1:1 000/1:500

Prostorni plan Zupanije ima zadacu provijeriti i planski oblikovati pojedine teme i
sektorske ciljeve s glediSta provedbe nacela te postizanja opéih i posebnih ciljeva
Cime se pojedina uza tema ili prostorni segment stavljaju u Siri kontekst,
uvazavajuci dakako i posebne propise. Nadalje, zada¢a Prostornog plana Zupanije
je da u okvirima vecih trendova i ujednacenih instrumenata prostornog uredenja
prepozna i ugradi senzibilitet za osobitosti prostora, te tako pridonese izgradniji
nacionalnog prostornog identiteta kao jednog od strateskih ciljeva.

Prostorni plan uredenja opcine ili grada mora biti uskladen s Prostornim planom
uredenja zZupanije $to znaci da se ovim prostornim planom ne prenose veé se
detaljnije razraduju i konkretiziraju odredbe Prostornog plana Zupanije koje
proizlaze kao obveza iz plana Sireg podrucja, kao sto se odreduju i drugi elementi
koji su od vaznosti za uredenje, koriStenje i zastitu podrucja opcine, odnosnho
grada.

Obuhvat Generalnog urbanistickog plana (Slika 5) odreduje se prostornim planom
Sireg podrucja odnosno Prostornim planom uredenja opcine ili grada s kojim mora
biti uskladen, a Sto podrazumijeva i uskladenost s Prostornim planom Zupanije. To
znaCi da se ovim prostornim planom obavezno razraduju i detaljnije odreduju
odredbe za uredenje prostora koje kao obveza proizlaze iz plana Sireg podrucja,
kao i svi drugi elementi koji su od posebnog znacenja za naselje (grad). Obvezni
sadrzaj tekstualnog dijela GUP-a je i iskaz prostornih pokazatelja za namjenu,
nacin korisStenja i uredenje povrsina.




Slika 5: Primjer izgleda dijela GUP-a

Urbanisticki plan uredenja se donosi za:
- naseljai dijelove naselja koja su sjediSte gradova,

- naselja i dijelove naselja koja su registrirana kao povijesne urbanisticke
cjeline,

- naselja i dijelove naselja odredena prostornim planom zZupanije i grada
Zagreba.

Granice obuhvata urbanistiCkog plana uredenja utvrduje se prostornim planom
uredenja opcine ili grada, odnosno prostornim planom grada Zagreba ili
generalnim urbanistiCkim planom grada Zagreba.

Detaljni plan uredenja je plan Cija se obveza izrade propisuje:
- planom Sireg podrucja,

- ili programom mijera.
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4.1.2. Prostorno planiranje i praksa

Svrha donoSenja prostornog plana jest njegova realizacija u odredenom razdoblju
na odredenom podrucju. Medutim, ako su na tom podrucju interesi vlasnika
gradevinskih zemljiSta i drugih nekretnina razliiti od ciljeva i interesa tog plana,
plan se ne¢e moci realizirati. Takoder, promjene u politickom i drustvenom sustavu
nisu odgovarajuce pracene promjenama, odnosno prilagodbama, sustava
prostornog uredenja. Na novi sustav vlasniStva nije u€inkovito odgovoreno novim
sustavom uredenja gradevinskog zemljiSta Sto predstavlja ozbiljnu prepreku
provodenju politike prostornog uredenja (PeSun 2003.).

U tom smislu Zakonom o prostornom uredenju i gradnji (NN 76/07) je kao
instrument provodenja dokumenata prostornog uredenja uvedena lokacijska
dozvola.

Lokacijska dozvola je upravni akt, a izdaje se na temelju dokumenta prostornog
uredenja te posebnih zakona i propisa donesenih na osnovi tih zakona. Lokacijska
dozvola ne izdaje se za zahvate u prostoru na podrucju za koje je donesen detaljni
plan uredenja.

Lokacijsku dozvolu izdaje Zzupanijski ured, odnosno gradski ured Grada Zagreba,
nadlezan za poslove prostornog uredenja na Cijem se podrucju planira zahvat u
prostoru. Iznimno Ministarstvo izdaje lokacijsku dozvolu za objekte od vaznosti za
drzavu, te za zahvate u prostoru koji obuhvacaju podrucja dviju ili viSe Zupanija.
Objekte od vaznosti za drzavu za koje je potrebno pribaviti suglasnost Ministarstva
utvrdit ¢e Vlada Republike Hrvatske.

Lokacijska dozvola, ovisno o vrsti zahvata u prostoru, odreduje:

oblik i veli€inu gradevne Cestice,

- namjenu gradevine,

- veli€inu i povrSinu gradevine,

- smjestaj jedne ili viSe gradevina na gradevnoj Cestici,
- oblikovanje gradevine,

- uredenje gradevne Cestice,

- nacin i uvjete priklju¢enja gradevne Cestice/gradevine na javno-
prometnu povrsinu i komunalnu infrastrukturu,

- nacin sprjeCavanja nepovoljnog utjecaja na okolis i druge elemente
vazne za zahvat u prostoru.

Lokacijska dozvola sadrzi izvod iz dokumenata prostornog uredenja na temelju
kojih se izdaje.

Zahtjev za izdavanje lokacijske dozvole podnosi investitor, a zahtjevu se prilaze:



- izvod iz katastarskoga plana, odnosno njegova preslika,

- tri primjerka idejnog projekta Cija je situacija prikazana na odgovarajucoj
posebnoj geodetskoj podlozi,

- izjavu projektanta da je idejni projekt izraden u skladu s dokumentom
prostornog uredenja na temelju kojeg se izdaje lokacijska dozvola,

- pisano izvjesée i potvrdu o nostrifikaciji idejnog projekta ako je projekt
izraden prema stranim propisima,

- dokaz o pravnom interesu podnositelja zahtjeva za izdavanje lokacijske
dozvole.

Lokacijska dozvola prestaje vaziti ako se zahtjev za izdavanje potvrde glavnog
projekta odnosno gradevinske dozvole ne podnese nadleznom upravnom tijelu,
odnosno Ministarstvu u roku od dvije godine od dana pravomocnosti lokacijske
dozvole. VazZenje lokacijske dozvole produzZuje se na zahtjev podnositelja zahtjeva
jednom za jo$ dvije godine, ako se nisu promijenili uvjeti utvrdeni u skladu s
odredbama ovoga Zakona i drugi uvjeti u skladu s kojima je lokacijska dozvola
izdana.

Medutim, samo postojanje ovakvog instrumenta je kontradikcija urednom
provodenju dokumenata prostornog uredenja. Naime, planovima prostornog
uredenja se definira uredenje prostora u cjelini, dok se lokacijska dozvola odnosi
na odredene pojedine sluCajeve u prostoru. Uzrok tome vjerojatno lezi u
nemogucnosti izvrSenja dokumenata prostornih planova koji nisu izradeni u skladu
s naravnim stanjem na terenu. Zbog toga bi koriStenje geomarketinskih alata, tj.
geoinformacijskih sustava pri izradi planova prostornog uredenja uvelike pomoglo
u otkrivanju stvarnog stanja, te sukladno tome boljoj interpretaciji mogucnosti
izvrSenja pojedinih ciljeva u predmetnim prostornim planovima.

4.1.3. Izazovi upravljanja prostorno planskom dokumentacijom

U nadleznim ustanovama, a prije svega su to zavodi za prostorno planiranje, vodi
se i Cuva obimna prostorno planska dokumentacija. Ovisno o izradivacu i o
vremenu nastanka ta dokumentacija moze biti u analognom i digitalnom obliku
(Slika 6). Digitalna prostorno planska dokumentacija, bilo u rasterskim ili
vektorskim formatima, pogoduje lak$oj razmijeni i distribuciji dokumenata. No i tu
ima izazova i nerijeSenih pitanja: digitalni podaci su standardizirani samo na razini
de-facto industrijskih standarda.
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Slika 6: Oblici prostorno planske dokumentacije

Izazovi upravljanja ovakvom dokumentacijom su zaista veliki:
- oStecenje analognih karata,
- gubitak analognih karata,
- veliki broj digitalnih kopija (redundantnost),
- nekonzistentnost verzija.

Iz svega navedenog, vidljiva je potreba uvodenja jedinstvene i centralne baze
podataka, s takvim nacinom upravljanja koji ¢e omoguciti jednokratno prikupljanje
podataka u viSe razina te viSestruko koriStenje istih od strane veceg broja
korisnika sustava, u svrhu pretrage, vizualizacije, analize i exporta podataka. Time
se podaci uvelike c&uvaju od daljnjeg ruiniranja, gubitka ili nepotrebnih kopija
podataka, a ujedno se znacajno podize razina protoka informacija od znacaja za
cijeli sustav.

4.2. Odrzivi razvoj

Pojam odrzivog razvoja potje€e iz Sumarstva. Odnosi se na mjeru u kojoj su
poSumljavanje novim mladicama i sje€a Sume u direktnoj ovisnosti - stalno se
omogucuje novi prirast Sume a da se istodobno ne naruse Zivotna stanista. Tako
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se, na primjer, smije posje¢i samo onoliko stabala koliko je novih mladica
zasadeno.

Ovaj ekolos$ki princip moze se primijeniti na razliCita prirodna bogatstva i ekoloske
sisteme, pa i na Zemljinu atmosferu. Radi se o odnosu prema prirodnim
bogatstvima koji je orijentiran prema buduénosti. U opc¢im je crtama osnovni
princip odrzivog razvoja definirala UN-ova Komisija pod vodstvom Gro Harlem
Brundtland, bivSe premijerke Norveske, 1987. godine, no ovo je definicija koja je i
danas prihvacena: "Odgovoriti na zahtjeve danasnje generacije a da se pri tome
ne uniSte mogucénosti da buduce generacije odgovore na svoje zahtjeve."

Razumijevanje odrzivog razvoja se s ekoloSke ravnoteze prosSirilo i na ekonomsku
sigurnost i socijalnu pravednost. Ta tri pojma ¢&ine "magi¢ni trokut odrzivog
razvoja".

S aspekta ekonomije moraju se uvesti novi nacini privredivanja koji uzimaju u obzir
faktor prirode kao faktor daljnje proizvodnje i to na globalnoj razini.

Sa socijalnog aspekta se postavljaju sasvim novi izazovi principima i praksi
pravedne raspodjele. Klju¢no pitanje je kako osigurati da Zivotne, radne i
potroSacke mogucénosti budu bar djelomi¢no pravedno rasporedene?

Treéi aspekt je "integracijska pravednost prilikom raspodjele". Tijekom sadasnje
raspodijele prilika i moguénosti potrebno je voditi rauna o interesima buduéih
generacija, i posebnu pozornost skrenuti na obrazovanje buducih generacija jer
jedino tada ¢e cijeli projekt imati smisla.

Prema tome, odrzivi razvoj se moze definirati kao razvoj koji efektivno povezuje
gospodarske, drustvene i faktore okolisa unutar okvira institucionalnih, politi¢kih,
pravnih i tehnoloskih sustava kroz koje se provodi donosenje odluka. Bit odrzivog
razvoja je u postizanju interakcije izmedu razliitih komponenti u razliCitim
sustavima i rjeSavanju problema. Koncept odrzivog razvoja temelji se na tri
komponente (Slika 7):

- ekonomskom razvoju,
- drustvenom razvoju,

- zastiti okolisa.
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Slika 7:Komponente odrzivog razvoja

Geomarketing nalazi veliku primjenu u podrzavanju politike odrzivog razvoja jer je
zemljiSte temeljni Cimbenik osiguranja odrzivog razvoja, kako u komponenti zastite
okoliSa, tako i u drustvenom i gospodarskom razvitku. Obzirom da je zemljiSte
ograni¢en prirodni resurs, ono je temelj postojanja svih ekosustava i zivota na
Zemlji uopce i predmet je institucionalne zastite okolisa. Stoga je odrzivi razvitak
postao temeljni preduvjet gospodarenja zemljiStem. Da bi se to ostvarilo trebaju se
formirati baze podataka sa opisnim podacima, otkud se referenciraju razlicitim
aplikacijama u koordinatni prostor, te postaju nezamjenjivo sredstvo planiranja
odrzivog razvoja. Ovakvi modeli podataka omogucuju kvalitetho pruzanje
informacija o zemljistu, a analiza tih podataka danas se naj¢eSée naziva
geomarketing. Osnovni cilj dobre prostorne administracije je osiguranje odrzZivog
razvoja, koji povezuje gospodarski udio vezan uz povrat duga i socijalni udio
vezan za materijalne, duhovne i kulturne potrebe ljudi.

4.2.1. Ciljevi odrzivog razvoja

U danasnje vrijeme, kad je sve veci jaz u smislu bogatstva i siromastva izmedu
pojedinih zemalja u svijetu, sve nize razine obrazovanja, sve CeSc¢e prirodne
katastrofe koje ljudi doCekuju apsolutno nespremni, sve vece onecis¢enje okolisa,
odnosno sve loSiji uvjeti za zivot u pojedinim dijelovima svijeta, namece se
neizbjezno pitanje, kako osigurati bolji Zivotni standard za sve, te sigurnu
buduénost za buduce narastaje? Odgovor se nalazi u usmjeravanju razvoja prema
smjernicama odrzivog razvoja. Glavni cilj odrzivog razvoja je jednako distribuirani
nivo gospodarskog blagostanja koji ¢e biti odrzan kroz mnoge generacije, a pri
¢emu ¢e se odrzavati usluge i kvaliteta okoliSa. Odrzivi razvoj ima nekoliko
odrednica :

- unutargeneracijska i medugeneracijska jednakost,
- eliminacija siromastva i neimastine,

- ocCuvanje i unaprjedenje prirodnih resursa,



- proSirenje koncepta razvoja tako da povezuje gospodarski rast sa
drustvenim i kulturoloskim razvojem,

- sjedinjenje gospodarstva i okolisa na svim nivoima dono$enja odluka.

Veliku ulogu u tome igraju lokalne samouprave. Zadaca lokalne samouprave je
kontrola gradnje, zastita okoliSa, zastita prirode te komunalne djelatnosti, a svi oni
imaju cilj osigurati kvalitetan Zivot gradanima te provoditi odrzZivi razvitak uz
oCuvanje prirodnih i drugih resursa. Odrzivi razvoj nije mogué¢ bez dobro
organiziranog, suvremenog sustava prostornih podataka. Organizacija jednog
takvog sustava uvjetuje financijska ulaganja u:

- izgradnju komunalnih informacijskih sustava,

- ljudske resurse,

- izbor odgovarajucih tehnoloskih rieSenja.
Dakako, uspjeh u provodenju politike odrzZivog razvoja je i mogucnost koriStenja
ovakvog sustava prostorninh podataka. Zbog toga treba osigurati programe

edukacije za izgradnju kapaciteta, kao i pravilnu implementaciju informacijskog
sustava u tijela lokalne samouprave.

Osim lokalne samouprave, gradani kao akteri moraju preuzeti odgovornost za
provedbu i podrzavanje politike odrzivog razvoja. Nacini na koje gradani mogu
podrzati odrzivi razvoj mogu se svrstati u dvije skupine:

- lakSe prihvatljivi nacini (Slika 8),

- teze prihvatljivi nacini, odnosno zahtjevniji nacini djelovanja (Slika 9).
U prvu skupinu pripadaju promjene malih navika kao Sto je Stednja benzina,
voznja biciklom ili Setnja, Stednja energije, koriStenje javnog prijevoza ili

samostalno organiziranje prijevoza u cilju smanjenja automobila na prometnicama
(engl. carpool) i sli¢ne akcije...
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Slika 8: LakSe prihvatljivi nacini sudjelovanja u odrZzivom razvoju

U drugu skupinu pripadaju nesto teze ostvarivi doprinosi pojedinaca. Oni
podrazumijevaju cjelokupnu promjenu svjetonazora, Zelja i svijesti. Sa sadas$njih
vrijednosti koje ukljuCuju:

- ekspanziju,

kvantitetu,

konkurenciju,

vladanje,
treba prijeéi na nove vrijednosti:
- odrzanje,

- kvaliteta,
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- suradnja,
- partnerstvo.
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Slika 9: TeZe ostvarivi doprinosi odrZivom razvoju

Ako lokalna samouprava bude imala sluha za djelovanje po principima odrzivog
razvoja, a svijest gradana nadraste vlastite interese te svaki gradanin shvati da je
njegov interes neodvojivo povezan sa interesima cijele zajednice, postiéi ¢e se
uredenje sustava Cime se osigurava sigurnost u pravnom prometu, omogucuje se
lakSe upravljanje nekretninama i planiranje prostorom, zastita okoliSa temelji se na
konkretnim podacima, smanjuju se nepotrebni troskovi i najbolje se Kkoriste
postojeci resursi.

4.3. Ostale primjene geomarketinga
4.3.1. Poslovni korisnici

Sredinom 90-ih dolazi do ozbiljnog zaokreta u strategijama poduzeca, ali i vlade i
politika, zbog procesa globalizacije i regionalizma koji su simultani, a nikako ne
odvojeni procesi. U poslovnom svijetu mijenja se percepcija geomarketinga i sve
ga viSe vidi kroz prizmu odrzivog razvoja. Dalekovidne tvrtke prilikom
sagledavanja marketinga ne limitiraju se na jednostavno geopozicioniranje i
geosegementaciju, nego prodiru u sve aspekte geografskog okruzenja nekog
mjesta. Nastaju nove vrste biznisa, nove gospodarske grane. Dolazi do produkcije
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| distribucije  geoinformacijskih tehnologija. Usliled napretka u razvoju
geomarketinga i svih promjena koje nastaju na trziStu, dolazi do razvoja i novih
dimenzija geomarketinga u poslovnom menadzmentu. Geomarketing se pocinje
primjenjivati gotovo u svim sferama poslovanja.

Tradicionalni geomarketing ima naglasak na analizi, planiranju i menadzmentu
okruZja razmjene dobara. Geomarketing u unutrasnjem okruzenju tvrtke je
nadograden primjenjuju¢i ga na analizu, planiranje i menadZzment unutrasnjeg
okruzenja tvrtke, tj. dolazi do prostorne organizacije tvrtkinih proizvodnih snaga.
To zahtijeva analizu i adaptaciju razlicitih prostornih multiplikatora, tj. koeficijenata
koji pokazuju porast dohotka ukoliko investicije porastu.

U novije vrijeme geomarketing je dobio dodatne funkcije u poslovnom
menadzmentu. Omogucéava trazenje, definiranje i procjenu svih mogucih
prostornin multiplikatora poslovnih lokacija za uklju€ivanje istih u proces
prostornog odlucivanja. Zatim, definiranje i kvantitativhu procjenu razlicitih tipova
geografske rente za odluku o lokaciji biznisa, te uporabu viSeslojnog pristupa
“‘parcel- based” , “local- based”, “regional-based”, “nation-based”, “global - based”
za donoSenje odluke lokacije biznisa.

Geomarketing kod poslovnih korisnika se moZe primjenjivati i za upravljanje
prodajom:

- planiranje teritorija,
- planiranje ekspanzije,
- planiranje i analiza lokacija,
- pracenje konkurencije, trziSnih udjela,
- optimizacija prodajne mreze,
- utvrdivanje realnih prodajnih ciljeva,
- optimiziranje ruta kretanja,
ili za upravljanje marketingom:
- sociodemografske analize,
- stratesSko planiranje,
- analiza trzista, rizika,
- identifikacija kupaca i njihovih svojstava,
- media planiranje,
- direktni marketing,

- prezentacije, izvjestaiji, brosure,
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ili za kontroling:

analize,

korporacijski izvjestaji,

pracenje kvalitete i rezultata rada,

zadovoljstvo kupaca,

pracenje rezultata kanala prodaje.
4.3.2. Geomarketing kao protu-marketing

Kupci, tj. grupa na Kkoju se geomarketing primjenjuje nastoje odgovoriti
proizvodacima i distributerima na marketinSke poruke i marketinSko djelovanje
stvaranjem vlastitog tzv. protu-geomarketinga u svrhu rjeSavanja problema
kupovanja. Cilj im je optimizacija prostornog ponasanja individualaca i socijalnih
grupa, oCuvanje zdravlja, novca i vremena, te povecanje trziSnog natjecanja u
prometu dobara i usluga kako bi se eliminirao monopol i na taj nain smanijila
cijena.

Metode protu-marketinga su planiranje kupovanja nekretnina, planiranje putovanja
u kupovinu i rekreaciju, tj. planiranje itinerara puta koristeci digitalne mape, mobilni
internet, GPS, Pocket PC, mobilne aparate...

4.3.3. Nevladine organizacije i akademska zajednica

U ovoj grupi korisnika geomarketing nalazi primjenu u Skolama, sveucilistima,
veleucilistima te ostalim vrstama ucilista i istrazivackim instituciama. Ove
organizacije proizvode i pridonose razvoju geomarketinga, a ne samo da koriste
njegove prednosti. Njihovi produkti su opus geoinformacijskog znanja,
geoinformacijske tehnologije, geoinformacijskih istrazivanja, GIS softver...

Akademski geomarketing pridonosi ekonomiji na nacin da se viSe investira u
geografska istrazivanja i edukaciju, te donosi azuriranje geografskog sektora
svjezim tehnologijama. Akademski geomarketing opc¢enito ima zaslugu u Sirenju
geografske informiranosti u poslovnoj zajednici, vladi i javnosti.

Ne vladine organizacije uzimaju geomarekting kao korisni alat, prije svega za
promociju odrzivog razvoja i zastitu okolisa (prirodni resursi i oCuvanje bio-
raznolikosti). Koriste¢i geomarketing (u ovom slu€aju ne-profitni), nevladine
organizacije pokuSavaju promovirati odredeni teritorij i prostore kao cjelovite eko-
sustave.

4.3.4. Javno-privatno partnerstvo

Interesnu skupinu koju povezuje promocija, tj. unaprjedenje odrzivog razvoja regije
Cine vlada, tj. upravna tijela regije, ali i nevladine organizacije. Za realizaciju
ovoga, nastaje kombinacija gore navedenih skupina. Koncept te kombinacije je
uspostavljanje javno-privatnog partnerstva kao sinergije upravnih tijela gradova,
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opcina i zupanija sa privatnim tvrtkama. Ovaj koncept mora biti dizajniran,
prilagoden i elaboriran prema sljedecim idejama:

- prostorni marketing,
- zajednicko donoSenje odluka o prostornim problemima,
- endogeni regionalni razvoj,
- odrzivi razvoj.
Javno-privatno partnerstvo mozemo definirati kao vezu izmedu predstavnika

javnog i privatnog sektora kao i civilnog drudtva kako bi se postigli i zajedno
implementirali zajednicki identificirani ciljevi i aktivnosti.

Pojedinci i
grupe

eomarketing 11

Geomarketing |

Javno — privatno
partnerstvo

Geomarketing 1V Geomarketing 111

Lokalna
samouprava

Akademska
zajednica

Slika 10: Geomarketing u javno-privathom partnerstvu

| privatne tvrtke, i istrazivaCke institucije, lokalna samouprava kao i gradani, dakle
sve interesne skupine koriste¢i geomarketing ostvaruju javno-privatno partnerstvo
kako bi zajedniCki udovoljili zahtjevima svih aktera.
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5. GIS kao glavni alat geomarketinga

GIS (geoinformacijski sustav) je racCunalni sustav koji omogucuje skupljanje,
pohranjivanje, manipulaciju, analiziranje i prikazivanje geoprostornih podataka.
GIS sustav sadrzi grafiCke i negraficke podatke.

GIS omogucuje koristenje slijededih funkcija:

prostorno lociranje informacija, npr. nalaZenje lokacije prema
koordinatama ili prema udaljenosti od drugih sadrzaja,

vizualizacija informacija efikasnije i intuitivnije,
prostorne analize informacija iz mnogo integriranih izvora podataka,
odgovore na pitanja dobivamo brze i toCnije,

efikasnije planiranje posla i aktivnosti.

Glavna obiljezja GIS-a su:

GIS zna gdje se stvari nalaze, Sto je u vedini sluCajeva osnovno
polaziste za racionalno donoSenje odluka,

GIS je koristan i to€an onoliko koliko su korisni i to¢ni podaci koji su
uneseni u njega,

pravilna implementacija tehnologije GIS-a je presudna za uspjeh
sustava,

same karte i prikazi nisu GIS, oni su izlazni proizvod GIS-a,

prostorni prikaz je za GIS ono §to je izvjeS¢e za bazu podataka.

Mo¢ GIS-a je u tome $to omogucuje integriranje podataka koje je teSko povezati
na bilo koji drugi nacin (Slika 11). Koristi kombinaciju ovih podataka, te stvara
novu informaciju koja se dalje moze analizirati.
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Slika 11:Integracija raznih vrsta podataka
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5.1. Komponente GIS-a
Komponente GIS-a opc¢enito moZzemo podijeliti u Cetiri osnovne skupine:
1. Podaci,
2. Sklopovlje,
3. Programska podrska,
4. Ljudi.
5.1.1. Podaci

Najvazniji dio GIS-a su podaci o kojima ovisi to€nost i korisnost svakog GIS-a.
Podaci se mogu prikupljati na razli¢ite nacine i iz razlicitih izvora, odnosno mogu
se prikupiti izmjerom (klasiCna, GPS, fotogrametrija), preuzeti s postojeéih karata
digitalizacijom, ili dobiti iz daljinskih istrazivanja, kao i iz razli€itih statistika. Podaci
su najskuplja komponenta veéine GIS projekata. U GIS-u se pojavljuju razliciti
tipovi podataka: graficki, tekstualni, animacije, slike, video zapisi, zvucni zapisi, itd.
Premda ovu podjelu mozemo pojednostaviti i re¢i da se GIS opéenito sastoji od
grafickih i atributnih podataka, vidljivo je da geoinformacijski sustavi sve visSe
postaju multimedijalna tehnologija.

Graficki podaci se nalaze u vektorskom ili u rasterskom obliku (Slika 12).
Vektorska struktura, koja se najCeSce Koristi, je predstavljena matematickim
opisom, kompleksna je sa efikasnijom topologijom, te omoguéuje direktno
pristupanje objektu, kao i spremanje podataka s ve¢om to¢nosc¢u, nego sto je to
kod rasterske strukture. Naime, u rasterskoj strukturi je podatak predstavljen
slikovnim elementom (pixel), pri ¢emu je polozaj objekta definiran polozajem
slikovnhog elementa (brojem retka i stupca) u slikovnoj matrici, a svaki slikovni
element moze poprimiti jednu vrijednost. Prednost rasterske strukture je
jednostavnost, koja ujedno predstavlja i njenu manu, jer je pojedini objekt tesSko
predstaviti s dovoljnom toCnoScu. Veclina danasnjih programskih sustava
omogucuje rad i s vektorskim i s rasterskim podacima.
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Slika 12: Rasterska i vektorska struktura podataka



5.1.2. Sklopovlje

U sklopovlje spadaju raCunala bilo koje vrste (osobna raunala, radne stanice),
kao i ulazno-izlazne jedinice (pisac, digitalizator, itd.).

5.1.3. Programska podrska

U programsku podr8ku spadaju GIS programski sustavi koje dolaze u razli€itim
oblicima, veli¢inama i raznih cijena, ali svaki od njih treba sadrzavati slijedeée
sustave :

- sustave potrebne za prikupljanje podataka iz razli€itih izvora,

- sustave za pohranjivanje i pozivanje podataka,

- sustave za manipulaciju i analizu podataka,

- sustave za prikaz podataka u grafiCckom i pisanom obliku.
5.1.4.  Ljudi

U ljudsku komponentu spadaju struénjaci koji sudjeluju u izradi geoinformacijskih
sustava, ali i oni koji su samo korisnici takvih sustava.

Bez dobro educiranog i sposobnog osoblja koje koristi i odrzava GIS, sustav ne
moze biti funkcionalan. Vjestine u odabiranju i razumijevanju funkcija koje GIS
sustav podrzava kao i vrlo dobro poznavanje podataka koji su uneseni u bazu
podataka je kljuéno za uspjeSnog korisnika GIS-a. Samo klikanje miSem nije
dovoljno.

GIS osigurava puno viSse mogucnosti rjeSavanja problema nego jednostavni
kartografski programi. GIS mozemo sagledati na tri nacina.

Baza podataka

GIS je jedinstvena vrsta baze podataka — geobaza podataka. To je
geoinformacijski sustav. Geobaza podataka nudi mogucnost:

- pohrane velike koliCine podataka na jednoj centraliziranoj lokaciji,
- primjenu sofisticiranih pravila i odnosa medu podacima,
- definiranje naprednih geoprostornih modela,
- odrzavanje integriranih podataka,
- koristenja svih potencijala prostornih podataka.
Kartografija

GIS je skup " inteligentnih " karata i drugih nacina prikaza oblika i njihovih odnosa
na Zemljinoj povrsSini. Karte su prozori u bazu podataka kao podrSka upitima,
analizama i uredivanju informacija, tzv. geovizualizacija (Slika 13).
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Slika 13: Primjer gotovih karti u GIS-u

Modeliranje

GIS je skup alata za transformaciju informacija koji izvode nove skupove
geografskih podataka iz postojeéih. Funkcije geoobrade uzimaju informacije iz
postojecih skupova podataka, primjenjuju analitiCcke funkcije i spremaju rezultate u
nove skupove podataka.
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Slika 14: Primjer modeliranja podataka

Povezujuci podatke i primjenjujuéi neka analitiCka pravila, kreira se model koji
pomaze odgovoriti na postavljena pitanja. Najjednostavniji primjer je modeliranje
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linija koje povezuju toCke na zemlji sa istom pH vrijednosti pomocu koordinata i pH
vrijednosti odredenih toCaka na terenu (Slika 14).

5.2. Primjena GIS-a

Primjena GIS-a je jako Siroka, a neke od njih su u slijede¢im podrucjima:

- katastar i zemljiSna knjiga, - zdravstvo,

- agronomija, - industrija,

- kartografija, - aeronautika,

- geologija, - transport  (planiranje i
analize),

- obrazovanje,
- meteorologija,
- upravljanje  komunalijama

(vodovod i kanalizacija, - turizam,
elektricni i komunikacijski
vodovi...), - arheologija,
- prirodni resursi i njihovo - vojska,
oCuvanje,
- okolis.

- javna sigurnost,

planiranje kriznih situacija
(evakuacije...),

5.3. Dobrobiti od GIS-a

Iz svega navedenog slijedi da korisnici GIS-a imaju viSestruke koristi u svom
poslovanju i upravljanju. GIS smanjuje opseg poslova za odredeni zadatak i
reducira troSkove odrzavanja. Omoguéuje manje vjeStom osoblju da izvrSe
sofisticirane analize i time povecava produktivnost.

PoboljSava efikasnost odredenih zadataka, tj. pruza menadzerima i opcenito
donositeljima vaznih odluka priliku brzog analiziranja viSe raznih skupova
podataka kako bi dosli do najboljeg rieSenja podrzanog objasnjenjima.

Pruza mogucénost izrade alternativnih rjeSenja, isto kao i donoSenja odluka u
okviru malih i nefleksibilnih budzetnih okvira.

Alati za vizualizaciju su brzi i lako se koriste. Time se uvelike poboljSava
komunikacija.

Osigurava pohranjivanje znanja i vjestina korisnika. Naime, uklju€ivanjem koliko je
god moguce viSe znanja u standardne funkcije GIS-a, mogucnost gubitka klju¢nog
znanja i vjestina s gubitkom osoblja se svodi na minimum.
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6. Geomarketing PozeSko — slavonske zupanije

S povrsinom od 1.815 Cetvornih kilometara i nesto vise od 85.800 stanovnika, ima
prosjeénu gustocu naseljenosti od 47 stanovnika/km?. PoZeSko—slavonska
Zupanija ubraja se u red manjih Zupanija u Republici Hrvatskoj. Rije€ je o Zupaniji
koja razbija uobiCajenu predodzbu o ravnoj Slavoniji, budu¢i da se ovdje na
relativno malom prostoru, uz ravnice s plodnim njivama, nalaze i planine i gore Cija
podnoZja, pak, krase nadaleko poznati vinogradi, dok su visi dijelovi uglavhom pod
Sumom. Pozesko-slavonska Zupanija sastoji se od dvije prostorno odvojene cjeline
- PoZeske kotline te Pakracko-lipickog kraja.

Administrativno je uredena sa 5 gradova (Pozega, Pleternica, Pakrac, Lipik,
Kutjevo) i 5 opéina (Brestovac, Caglin, JaksSi¢, Kaptol, Velika).

U Zupaniji postoji Cetiri poslovne zone:

poduzetni¢ka zona u Industrijskoj ulici u Pozegi,

poduzetniCka zona u Pleternici,

zona male privrede u Pakracu,

gospodarska zona Kamenjac€a u Kutjevu.

Najznacajnija djelatnost trgovackih drustava je preradivacka industrija koja
zaposljava 45% zaposlenih u trgovackim drustvima i ostvaruje 31% ukupnog
prihoda trgovackih drustava. Veliko u¢e$¢e ima i djelatnost trgovina koja ostvaruje
40% ukupnog prihoda trgovackih drustava i zaposljava 12% zaposlenih. Znac¢ajno
uceSce imaju i djelatnosti gradevinarstvo i cestovni prijevoz robe i putnika.

U Pozesko-slavonskoj Zupaniji postoje mnogi vazni povijesni, kulturni i bastinski
lokaliteti ukljuCujuci kljuCne arheoloSke ostatke, povijesne utvrde i gradove,
sakralne gradevine te pojedinaCne stambene i javne zgrade Kkoji govore o
kontinuitetu naseljavanja i kulturi Zivljenja i stanovanja u razliCitim stilskim,
oblikovnim i vremenskim razdobljima. Bogato kulturno nasljede Pozesko-
slavonske Zupanije (koje moze biti okosnica za obnovu turisti¢kih aktivnosti i opce
kvalitete Zivota za stanovnistvo) pokazuje nam da su oCuvanje i zastita bile vazne
aktivnosti. Zupanija je odgovorna za zastitu Sirokog spektra kulturnih dobara.

Postoji 484 registrirane udruge u Poze$ko-slavonskoj Zupaniji. Udruge su prisutne
u skoro svakom naselju, te se bave raznim aktivhostima, od sporta do prava
manjina.

Sport, sa 205 aktivnih organizacija, je najaktivnije podrucje nevladinih civilnih
udruga, a prate ga druStvene organizacije (vec¢inom dobrovoljna vatrogasna
drustva), kulturne udruge, udruge poljoprivrednika i zaposlenika velikih poduzeca.
Postoji manji broj organizacija koje predstavljaju manjine te ranjive grupe (npr.
mladi, Zene, umirovljenici). Vrlo mali postotak nevladinih organizacija fokusira se
na suvremenu kulturu ili kulturu mladih te na netradicionalne sportove.
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6.1. KoriSteni programi

Za izradu diplomskog rada, tj. GIS sustava kao podrSke geomarketingu PozesSko —
slavonske zupanije koriSteni su sljedecCi programski alati:

- Microsoft Access,
- GeoMedia Professional 6.1.
6.1.1. Microsoft Access

Microsoft Access je jedan od najpoznatijin sustava za upravljanje bazama
podataka. To je sustav koji radi u Windows okruzenju. lzgled sucelja je vrlo
jednostavan i intuitivan (Slika 15).

E Microsoft Access
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Slika 15: Sucelje Microsoft Accessa

Osnova svake aplikacije u Accessu je baza podataka. Ona moze sadrzavati
slijedecte objekte:

- tablice,
- upite,
- forme,

- izvjeStaje,
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- makronaredbe,
- programske module.

Tablica je dio baze podataka u koju se smjestaju korisniCki podaci. Kako Access
upravlja relacijskim bazama podataka medu tablicama je moguce uspostavljati
relacijske odnose. Relacijski odnosi se uspostavljaju na jednostavan i elegantan
nacin.

Upit prikazuje podatke iz tablice po nekom zadanom kriteriju (uvjetu). Upita postoji
viSe vrsta pa Ce se pojedine vrste koristiti ve¢ prema potrebi. Tako je podatke
moguce prikazati u obliku u kakvom se prikazuju i u tablici (tabli¢ni oblik), mogucée
je prikazati cijelu tablicu ili pak samo njen dio (cijela ¢e se tablica prikazivati preko
upita ako se postoje¢im poljima tablice Zele dodati neka polja koja se dobivaju
izraCunavanjem jer tu mogucnost nije moguce koristiti prilikom prikaza same
tablice), moguce je polja grupirati te prikazivati totale, prikazivati podatke iz viSe
tablica u jednom upitu itd. Posebno su zanimljivi upiti koji koriste parametre koje
korisnik sam zadaje te na taj nacin odreduje koje podatke Zeli vidjeti iz tablice.

Kod postavljanja uvjeta moguci su slijedeéi operatori koje prikazuje Tablica 2 :
Tablica 2: Moguci operatori

Operator Znacenje Operator Znacenje

AND Konjunkcija Sum Zbroj
OR Disjunkcija Avg Prosjek

NOT Negacija Min, Max Najmanji, najveci

EQV Ekvivalencija Count Brojac

XOR Ekskl. disjunkcija First, Last Prvi, zadniji
< manje od + zbrajanje
<= manije ili jednako - oduzimanje
> vece * mnozenje
>= vece ili jednako / dijeljenje
= jednako mod ostatak
<> razliCito

Forma se koristi za manipulaciju podacima iz tablice ili upita (unos, brisanje i
promjene podataka). Moguée je i ispisivanje forme na pisaCu. Ona moze
sadrzavati podatke iz viSe tablica ili upita, moguca je kombinacija forma-podforma
(istovremeni prikaz dviju formi), a moguce je imati viSe formi unutar jedne forme.
Da bi se olakSalo i ubrzalo kreiranje forme postoji tzv. vodi¢ za kreiranje forme. On
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nam nudi na izbor Cetiri razliCita oblika forme (jednostup€ana, forma-podforma itd)
s pet razliitih prikaza polja tablice ili upita (uvu€eno, uokvireno itd.). Nakon
kreiranja forme na taj nacin toj se formi po potrebi dodaju razni oblici kontrola (npr.
za izlaz iz forme, odabir jedne od ponudenih mogucnosti itd.).

Forma moze sadrzavati i tzv. OLE objekt (objekt iz drugih Windows aplikacija s
kojima Access moZe razmjenjivati podatke, npr. slika iz CorelDraw-a). Moguce je
vrSiti i razna izraCunavanja unutar forme. Da bi to napravili brzo i to¢no brine se
tzv. vodi¢ za kreiranje izraza preko kojeg mozemo izabrati bilo koju funkciju koju
Access nudi uz odgovarajucu sintaksu Sto smanjuje moguce greSke na minimum.

IzvjeStaj se koristi ako se podaci iz tablice ili upita Zele ispisati na pisacu. Jedan
izvieStaj mozZe sadrzavati podatke iz viSe tablica ili upita. Postoji viSe vrsta
izvjeStaja. Tako je moguée napraviti kombinaciju izvjeStaj-podizvjestaj
(istovremeno dva razliCita oblika izvjeStaja u jednom izvjestaju), a izvjeStaj moze
sadrzavati i formu. Kao i kod forme za brzo kreiranje izvjestaja postoji tzv. vodi¢ za
kreiranje izvjeStaja. Na izboru je Sest razliCitih oblika izvjeStaja pomocéu kojih je
moguce kreirati sasvim pristojne izvjestaje (jednostupcani ili viSestup&ani izvjestaji,
koji ukljuuju grafikone itd). Isto tako moguce je koristiti i vodi¢ za kreiranje izraza
ako su nam te moguénosti potrebne (npr. za dodavanje tekuc¢eg datuma, broja
stranice itd.).

Makronaredbe koristimo da bismo automatizirali pojedine zadatke u obradi
podataka. Kreiraju se preko akcija nad objektima koje nudi Access (akcija je npr.
zatvaranje nekog prozora, izvrSenje neke kontrole u formi ili izvjeStaju itd.).
Pomocu makronaredbi moguce je sve objekte neke baze podataka spoijiti u jednu
zajedniCku aplikaciju. Takoder, moguce je kontrolirati rad s drugim objektima
(otvaranje, zatvaranje objekata i dr.), a forme i izvjeStaje je mogucée kontrolirati po
dijelovima (sekcijama). Valja napomenuti da se makronaredbe ne kreiraju pomocu
Access Basic-a, nego sli¢no kao i vec opisani objekti.

Programski moduli sadrZze funkcije, potprograme ili pojedinacne instrukcije
napisane u Access Basic-u, programskom jeziku za programiranje unutar Access-
a. Po svojoj sintaksi ovaj je programski jezik vrlo sliCan Visual Basic-u, no
podrzava i neke posebne moguénosti (rad s objektima - od kreiranja, promjene do
brisanja pojedinog objekta, a preko njega se obavlja i razmjena podataka s drugim
aplikacijama).

Relacije (Relationships)

Da bi koriStenje podacima iz baze podataka bilo u€inkovito potrebno je uspostaviti
veze izmedu njih, odnosno tablice logiCki povezati. Microsoft Access je program
relacijske baze podataka koji omogucuje postavljanje trajnih veza medu tablicama,
gdje je svaka tablica samostalna cjelina, a rezultat relacije moze se izraziti kao
nova tablica. Pravilno uspostavljanje relacija preduvjet je za daljnju izradu baze
podataka.

Postoje tri vrste relacija:

- One-to-one relacija (1:1) = svaki redak iz tablice X moze imati samo
jedan redak u tablici Y.



- One-to-many relacija (1:M) = neki redak iz tablice X ima viSe
odgovarajucih redaka u tablici Y, a redak iz tablice Y ima samo jedan
odgovarajuci redak u tablici X,

- Many-to-many relacija (M:M) = jedan redak iz tablice X moze imati viSe
odgovarajucih redaka u tablici Y i obrnuto,

6.1.2. GeoMedia Professional 6.1

GeoMedia Professional 6.1 je programski sustav za izradu GIS-a, temeljen na
Jupiter tehnologiji tvrtke Intergraph Corporation. GeoMedia Professional
predstavlja idealan alat za prikupljanje GIS podataka, izrade baze podataka i
prevodenje informacija u precizne i definirane planove i karte za distribuciju i
prezentaciju. GeoMedia Professional, kao alat za pregledavanje i analizu
podataka, omogucéuje kombiniranje prostornih podataka iz viSe izvora, razli€itih
formata, u razliCitim kartografskim projekcijama i sve to u jednom jedinstvenom
okruzju. Ovim programskim sustavom mogu se provesti razli€iti sloZeni upiti o
prostornim i opisnim podacima iz viSe izvora, te proizvesti razli€iti oblici planova i
karata u jednom radnom prostoru.

Kao alat za prikupljanje i odrzavanje podataka, ovaj programski sustav omogucuje
prikupljanje i izmjenu podataka na puno laksi, brzi i inteligentniji nac¢in od vecine
drugih proizvoda ove namjene na trzistu. Ugradeno vektorsko i rastersko
snapiranje omogucuje prikupljanje vektorskih podataka iz rasterskih slika, s time
da se automatski identificiraju snapirane toCke kako bi se osigurala preciznija
vektorizacija. GeoMedia Professional takoder pruza podrSku za digitalizaciju i
vektorsku transformaciju za podatke koji trebaju pro¢i geometrijsku transformaciju.
Koriste¢i ovaj programski sustav mogucée je dobiti Ciste i precizne podatke uz
minimalno uredivanje i promjenu samih podataka. GeoMedia Professional se
takoder moze prilagodit potrebama korisnika, koriste¢i standardne razvojne
Microsoft Windows alate kao $to su: Microsoft Visual Basic i Microsoft Visual C++.

Radni prostor (GeoWorkspace)
Radno okruzje GeoMedia Professional ima neke svoje specifiCnosti:

GeoMedia Professional koristi rad sa dvije vrste prozora koji su sadrzani u
pojedinom radnom prostoru:

- prozor prikaza (Map Window),
- prozor podataka (Data Window).

GeoMedia Professional nudi nekoliko specijaliziranih traka s alatima, koji su
raspolozivi samo u odredenim okolnostima u ovisnosti koji je od prozora aktivan
(prozor prikaza ili prozor podataka). Odredeni padajuci izbornici su dostupni i
pojavljuju se pritiskom na desnu tipku misa, a opcije koje se pri tome pojavljuju
ovise 0 polozaju pokazivaCa na ekranu. Trake sa alatima se mogu pomicati po
korisnikovom nahodenju, na ona mjesta koja korisniku najviSe odgovaraju.

Prilikom pokretanja GeoMedia Professional prikazuje pozdravni ekran s osnovnim
opcijama (Slika 16):
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Slika 16: Pozdravni ekran GeoMedia Professional 6.1

Radni prostor (GeoWorkspace) objedinjuje sve ono $to se u dotiChom projektu
radi, stoga bi ga se moglo nazvati spremnikom i poveznicom svih procesa u
projektu (Slika 17). Format datoteke u koji se doti¢ni radni prostor pohranjuje, sa
svim postavkama i vezama, je *.gws.
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Slika 17: Pocetno sucelje GeoMedia Professional 6.1

Radni se prostor moze prilagoditi potrebama korisnika, odnosno projekta.
Primjerice, moze se promijeniti koordinatni sustav ili njegove pojedine postavke,
moze se ubaciti plan (karta) ili rasterska slika za koriStenje kao podloga za
prostorne (vektorske) podatke, mogu se uspostavljati veze izmedu spremista
(Warehouse), mogu se postavljati upiti i provoditi prostorne analize, prikazivati
dobiveni podaci, itd.

Svaki radni prostor se stvara (Create new GeoWorkspace) od poc¢etnog predloska,
pri ¢emu se kao pocetni predlozak moze koristiti postojeci predlozak (normal.gwt)
ili korisnik moze definirati vlastiti predlozak koji je u skladu sa njegovim potrebama.
Postojeci predlozak (normal.gwt) se sastoji od: praznog prozora prikaza, prazne
legende i ve¢ definiranog koordinatnog sustava. GeoMedia Professional prikazuje
sve podatke, Cak i one iz razliCitih izvora, koristeCi pri tome koordinatni sustav
definiran za radni prostor. Obiljezja koja su pohranjena u spremistu (Warehouse) s
drugadijim koordinatnim sustavima automatski se transformiraju u koordinatni
sustav radnog prostora. GeoMedia Professional podrzava dvije vrste koordinatnih
sustava:

- geografski koordinatni sustav (¢, A, h),
- pravokutni koordinatni sustav (x, y, h).

Prilikom mijenjanja koordinatnog sustava u radnom prostoru, ne mijenjaju se
pohranjeni podaci koriSteni pri obradi, ve¢ se samo mijenja prikaz.
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Spremiste (Warehouse)

Podaci koji se prikazuju u pojedinom radnom prostoru, pohranjuju se u spremiste
(Warehouse). U spremistu su pohranjeni i geometrijski (graficki) i atributni (opisni,
tekstualni) podaci. Pristup podacima smjeStenim u spremiStu ostvaruje se
stvaranjem veze izmedu radnog prostora i spremista (Slika 18).
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Slika 18: Warehouse Connection

Prilikom uspostave veze koja se Zeli ostvariti izmedu radnog prostora i spremista,
postavljaju se i odgovarajuci upiti koji se odnose na vrstu i oblik veze, odnosno da
li ¢e se moci manipulirati sa podacima u spremistu ili ¢e ti podaci biti na
raspolaganju samo za prikaz. Sve podatke o vezama: ime, tip i status veze
(read/write, read/only, closed), kao i promjenu tih podataka moguce je provesti u
sklopu odgovarajuceg dijaloSkog prozora (Warehouse Connections), kojeg
prikazuje Slika 19.
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Slika 19: Prikaz napravljenih konekcija

GeoMedia Professional omogucuje prikazivanje viSestrukih sklopova podataka iz
razli€itih spremista, razli¢itih formata i to sve u jednom jedinstvenom radnom
prostoru. Uspostavljanjem veze s barem jednim spremiStem stvara se mogucnost
za provodenjem prostornih analiza na podacima iz razli€itih izvora, i u razli€itim
formatima, uz koridtenje razlicitih prostornih upita, tematskih prikaza, itd.

GeoMedia podrzava koristenje slijedecih tipova podataka:

Access,

ARC / INFO,

ArcView shapefile,

CAD (AutoCAD, MicroStation / IGDS),
FRAMME,

Maplnfo,

Modular GIS Environment (MGE),
MGE Data Manager (MGDM),
MGE Segment Manager (MGSM),
ODBC Tabular,

Oracle Relational Model,

Oracle Object Model,

SmartStore,

SQL Server,
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- Text File Server.

Sve vrste spremista, odnosno podaci u njima, se mogu samo prikazivati (read /
only), izuzev Access spremista (read / write), Cije podatke je moguce prikazivati,
ali i mijenjati u skladu sa potrebama korisnika (projekta). Format zapisa podataka
pohranjenih u Access spremisSte je *.mdb. Kao i kod radnog prostora, Access
spremisSte (read / write) stvara se od pocetnog predloska (Warehouse > New
Warehouse), pri ¢emu se kao pocetni predloZzak moze koristiti postojeci predloZak
(normal.mdt) ili korisnik mozZe definirati vlastiti predlozak koji je u skladu sa
njegovim potrebama. Nakon definiranja takvog spremista, podaci se unose ru¢no
ili iz nekog drugog spremista (read / only).

Prozor prikaza, prozor podataka, legenda

Da bismo objasnili sadrzaj prozora prikaza, odnosno prozora podataka potrebno je
definirati pojam obiljezja (features), koja su sadrzana u pojedinim razredima
obiljezja (feature classes). ObiljeZje se odnosi na svaku pojedinu instancu unutar
pojedinog razreda. Razredi obiljezja, slike, rezultati upita i tematski prikazi, se u
prozoru prikaza zajednicki odnose ili na obiljeZja ili na objekte plana. Obiljezja se u
prozoru prikaza prikazuju dodavanjem ulaznih varijabli u legendu (Legend) koja
predstavlja kontrolni centar za prozor prikaza. Uz pomo¢ legende Kkorisnik
upotpunjuje sadrzaj prozora prikaza i kontrolira prikaz karakteristika obiljezja,
uzimajuci u obzir njihov stil (boja, veli€ina i font slova, debljina linija, itd.) i prioritet
prikazivanja. U legendu, koja za svaki objekt pojedinog obiljeZzja sadrzi zaseban
prikaz, mozemo unositi Cetiri vrste podataka:

- geometrijski podaci (to¢ka, linija, povrsina),
- prostorni upiti,

- tematski prikazi,

- rasterski i tekstualni podaci.

Kao §to je ranije napomenuto, izvor podataka mogu biti AutoCAD (*.dwg) i
MicroStation (*.dgn) datoteke, koje se u GeoMediu Professional unose uz pomo¢
aplikacije Define CAD Server Shema File. Ova aplikacija omogucuje specifikaciju
parametara koju GeoMedia Professional koristi prilikom stvaranja veza sa CAD
podacima. Da bi pravilno definirali CAD Server Shema File, moramo u potpunosti
poznavati strukturu CAD podataka (Brajkovi¢ 2009.).

6.2. Praktiéni rad

Za izradu ovog diplomskog rada, GIS-a PozeSko — slavonske Zupanije koristeni su
podaci iz Drzavnog zavoda za statistiku (DZS-a) i Registra prostornih jedinica. 1z
Registra prostornih jedinica je preuzeta geometrija, a iz DZS-a iz Popisa
stanovniStva 2001. godine i Popisa poljoprivrede 2003. godine ostali podaci
potrebni za izradu.

Baza podataka preuzetu iz Registra prostornih jedinica rpj.mdb je nadopunjena sa
podacima preuzetim sa Internet stranica drzavnog zavoda za statistiku. Podaci o
stanovnistvu i o poljoprivredi su bili dostupni samo na razini opcCina, pa su tako i



® 46

uneseni. Odnosno, u bazi podataka rpj.mdb je napravljena jo$ jedna tablica
Opcine_PSZ1 koja je dopunjena sa statistickim podacima (Slika 20).

K2 Microsoft Access - [Opcine_PSZ1 : Table] [BWEE3
File Edit V¥ew Insert Format Records Tools Window Help >y -8 X
M- B8 S8RV 4B 8L L ZE A R BE- 3,

OBJECTID | OGMB | OGNAZV [ OG STATUS [ ZUP_RB [ ZUP NAZV | ZUP_SJEDIS| AREA | PERIMETER [ Geometry | D

id il 00353 BRESTOVAC O 11 PoZesko-slavor PoZega 279935555 118910 ong binary data

|| 53 00582 CAGLIN 0] 11 PoZesko-slavor PoZega 178485759 71195 ong binary data

|| 144 01643 JAKSIC 0] 11 PoZesko-slavor PoZega 43497402 37934 ong binary data

| | 186 01775 KAPTOL 0] 11 PoZesko-slavor PoZega 85997166 45400 ong binary data

|| 194 02216 KUTJEVO 0] 11 PoZesko-slavor PoZega 173406781 81847 ong binary data

|| 203 02313 LIPIK G 11 PoZesko-slavor PoZega 208750184 110794 ong binary data

| 279 03182 PAKRAC G 11 PoZesko-slavor PoZega 358817896 112227 ong binary data

| | 293 03344 FLETERNICA G 11 PoZesko-slavor PoZega 206348404 100452 ong binary data

L_| 309 03514 POZEGA G 11 PoZesko-slavor PoZega 133716596 72013 ong binary data

|| 415 04758 VELIKA 0] 11 PoZesko-slavor PoZega 154465526 67411 ong binary data
* (AutoMur

Slika 20: Prikaz tablice Opcine_PSZ1 u Microsoft Accessu

Iz tablice je sada vidljiva struktura stanovnistva za svaku opéinu PoZeSko —
slavonske Zupanije po spolu, dobi, drzavljanstvu, narodnosti, vjeroispovijesti, po
migracijama, glavnim izvorima prihoda i stupnju obrazovanja. Takoder je vidljiva i
struktura poljoprivrednog stanovni$tva. Za svaku opcinu mozemo vidjeti broj
kucanstava koja se bave poljoprivredom, povrsinu poljoprivrednog zemiljista kao i
broj parcela, broj ku¢anstava koja koriste razna sredstva za pospjeSivanje uroda,
koja imaju raznu poljoprivrednu opremu (traktori, kombajni, uredaji za
navodnjavanje, uredaji za muznju...), broj kuéanstava koja prodaju razne
poljoprivredne proizvode (Zitarice, povrée, voce, goveda i svinje, mlijeko, jaja...),
kapaciteti objekata za poljoprivredu (silosi, peradarnici, skladista...), pa ¢ak i broj
stabala odredenih vrsta u opcini. Dakle, GIS sadrzi veliku koliCinu podataka
pomocu koje je moguce raditi viSe korisnih analiza.

Nakon unosa ovih podataka u bazu, u programu GeoMedia Professional 6.1 je
prvo definiran koordinatni sustav pomocu naredbe View/GeoWorkspace
Coordinate System, u Cijem je prozoru ucCitana datoteka GKb5.csf gdje su veé
postavljeni parametri za Gauss — Krugerov koordinatni sustav. Nakon toga
napravljena je konekcija sa ovom bazom naredbom Warehouse/New connection i
odabrana je Access vrsta konekcije.

U sucelju GeoMedie pomoc¢u legende sada mozemo manipulirati prostornim
prikazom dostupnih podataka. Da bi se vidjeli razli€iti entiteti u legendi mora biti
ukljuCena ta opcija (Display on/Display off), a prioriteti u prikazima se daju
postavljanjem odredenog entiteta na vrh legende.
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Slika 21: Sucelje GeoMedie s prikazom prostornog smjestaja PoZzesko —
slavonske Zupanija

Podaci su ovako organizirani da omogucuju postavljanje raznih upita, a to je
osnovni zadatak svakog GIS-a u geomarketingu. Upiti se nalaze u izborniku
Analysis/Queries. Postoji vise vrsta upita kao Sto su Attribute Query, Spatial
Query...

Kao odgovor na pravilno postavljen upit GeoMedia daje:

- to¢ne podatke u data window —u koji je u principu istog izgleda kao i
baza podataka u Accessu,

- prostorni prikaz u map window — u.

Slika 22 prikazuje upit koji je postavljen naredbom Analysis/Attribute Analysis gdje
je postavljen kriterij da se prikazu svi entiteti iz tablice Opcine_PSZ1 koji
zadovoljavaju uvjet ZUP_RB = 11, tj. da je redni broj njihove Zupanije jednak 11
(redni broj Pozesko — slavonske zupanije).



48
Select features in Where I
I& Opcine_PSZ1 ;] Altributes: Operators: WValues: Show Values
Filter: I ~ _=_|L=_|ﬁ_] l
=]
‘ i AnEE|
-
i S
v n Filter:
|| |2UP_RE =11
I 2 | E
Cancel 0K Cancel Clear
e =

Slika 22: Prikaz jednostavnog upita

Slika 23 daje rezultat u map window-u na postavljeni upit o svim opéinama u
Pozesko — slavonskoj zupaniji.

Slika 23: Sve opcine Poze$ko — slavonske Zupanije

Kao primjer onoga Sto ovakav sustav omogucuje dajem nekoliko jednostavnih
analiza, odnosno upita:

- prikazi opcine s brojem stanovnika veéim od 10 000,

- prikazi op€ine s brojem stanovnika bez zavrSene nikakve Skole veéim od
400,

- prikazi opc€inu s najvecim brojem stanovnika,

- prikazi opcCine u kojima je broj ku¢anstava koja koriste herbicide veci od
800.
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Slika 24: Opcine s brojem stanovnika > 10 000

Slika 24 prikazuje rezultat upita u map window-u da se prikazu opc¢ine s brojem
stanovnika ve¢im od 10 000. Kao $to je vidljivo to su opéine Pozega i Pleternica.
Prikaz je upotpunjen sa prikazom naziva opcina pomocu naredbe Insert/Label.

Slika 25: Opcine s brojem stanovnika bez zavrsene Skole > 400

Slika 25 prikazuje rezultat upita u map window-u da se prikazu opcine s brojem
stanovnika bez Skole vec¢im od 400. To su Pozega, Pleternica i Caglin.
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Slika 26: Opcina s najvec¢im brojem stanovnika

Slika 26 prikazuje rezultat upita u map windowu-u da se prikaze opéina s najve¢im
brojem stanovnika. Uvjet se postavlja u prozoru naredbe Filter ovako:
Br_stanovnika = (select MAX(Br_stanovnika) from Opcine_PSZ1).

Slika 27: Opcine s vise od 800 kucanstava koja koriste herbicide

Slika 27 prikazuje rezultat upita u map window-u da se prikazu opcCine s viSe od
800 kucanstava koja koriste herbicide. To su Pozega, Pleternica i Kutjevo.
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Ovakav upit mozemo dalje analizirati. Npr., ako u Zupaniju dolazi neki investitor
koji zeli obradivati kulturu kojoj iznimno Stete herbicidi, ovakvim sustavom mozemo
zadovoljiti njegove potrebe i re¢i mu ono Sto Zeli znati. Najprije ¢e se naprauviti
gornji upit (pod pretpostavkom da je i njegova granica 800 kuéanstava). Ako Zeli
svoju kulturu obradivati najmanje 3 km udaljen od ovih opéina, ciljno podrucje
dobit ¢emo pomoc¢u naredbe Buffer. Program ¢e nam to podrucje okruziti bojom ili
grani¢nom linijom kakvom mi ve¢ postavimo (Slika 28).

Slika 28: Buffer zona 3 km oko opcina

Na kraju analizu mozemo upotpuniti time da zelenom bojom oznacimo podrucje u
Zupaniji koje zadovoljava investitorovim kriterijima za odabir stanista kulture (Slika
29). To se radi pomocu naredbe Spatial Difference.

U prozoru naredbe Spatial Difference se jednostavno odaberu entiteti ili rezultati
upita koji se oduzimaju i od kojih se oduzima. U ovom slu€aju smo entiteta iz
tablice Opcine_PSZ1 oduzeli rezultate upita, odnosno prostornog prikaza buffer
zone od 3 km oko opc€ina.
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N
PLETERNICA

Slika 29: Podrucje koje zadovoljava kriterijima

Za rezultate koji su dobiveni raznim operacijama izmedu atributa, koristi se
naredba Functional Attribute. Npr., ako Zelimo dobiti udio povrSine vinograda u
koristenoj poljoprivrednoj povrsini. Ovakav rezultat mozemo dobiti kao novi atribut
dobiven operacijama izmedu postojecih atributa.

Functional Attribute @
Functional attribute hame: Output type: Format;
IFunctional&ttribute lLong Integer IGeneraI Num _vJ
Expression:

Input Vinogradi_ha/lnput. Koristeno_poljoprivredno_zemljiste_hg

Add
Close |

Undo I

L L] =L o] <[> [o=] o] on [wor[ue] (1] e |
Categories: Functions: Attributes:

Most Commonly LJsed Functions Input.Kapacitet_kuc_skladists A
All Functions TRIM Input Kapacitet_kuc_staje_kn
Operators TEXT Input.Katolici

Constants SUM Input.Koristene_oranice_vrtoy
Date & Time STDEV
Geometry SORT Input.Madjari

Logical POWER Input.Makedonci T
Math & Trig MIN Input.Migranti_dnevni_radnici
Misc MEDIAN Input.Migranti_dnevni_studen
Statistical Max Input.Migranti_dnevni_ucenic
Text FIRST Input.Migranti_tiedni_radnici
View COUNT Input.Migranti_tjiedni_studenti

Input.Koristeno_poljoprivredno_zemljiste_ha
Type of field Koristeno_poljopriviedno_zemljiste_ha is Long Integer.

Slika 30: Kreiranje funkcionalnog atributa
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Tako dobiveni novi je moguce dalje analizirati svim dosad navedenim naredbama.
Tako ¢emo za prikaz opcine s najvecim udjelom povrSine vinograda u povrsini
koriStenog poljoprivrednog zemljiSta (Slika 31) dobiti naredbom Attribut analysis s
postavljanjem uvjeta analogno uvjetu za prikaz opcine s najveCim brojem
stanovnika. Vidljivo je da je ta op¢ina Kutjevo.

Slika 31: Opcina s najvec¢im udjelom povr$ine vinograda u koristenom
poljopriviednom zemljiStu

U programu je moguce raditi tematske karte koje zorno prikazuju rezultate
predmetnih upita. Pomocu naredbe Legend/Add Thematic Legend Entry
definiramo koji atribut Zelimo Kklasificirati, u koliko razreda i opseg razreda.
Program kao rezultat radi tematsku kartu.

Primjeri takvih karata:
- tematska karta sa brojem stabala kruSaka u pojedinoj opcini (Slika 32),

- tematska karta sa udjelima vinograda u koristenoj poljoprivrednoj
povrsini u postotcima.



54

Slika 32: Tematska karta broja stabala kruSaka

Takoder se mogu raditi i tematske karte atributa dobivenih naredbom Functional
Attribute (Slika 33).

Slika 33: Tematska karta udjela vinograda u koristenoj poljoprivrednoj povrsini u
postotcima

Kraj ove karte se na legendi nalazi klasifikacija razreda sa predodzbom koja boja
koji razred predstavlja (Slika 34).
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Slika 34: Legenda tematske karte udjela vinograda

Navedeni primjeri su samo mali dio moguénosti $to ovaj sustav moze pruZiti
korisniku. Na razne nacine moze udovoljiti zahtjevima korisnika. Neke od naredbi
koje su takoder vrlo korisne i najceSce koristene su Spatial Query, Spatial
Intersection, Join, Union...

6.3. Sadrzaj priloZzenog CD-a

Na priloZenom mediju pohranjeni su podaci koristeni pri izradi diplomskog rada i
svi postignuti rezultati. Logi¢ki su organizirani prema smislu (Tablica 3).

Tablica 3: SadrZaj priloZenog CD-a

RB. Mapa/ Datoteka Sadrzaj
1. Diplomski.doc Tekst diplomskog rada
2. rpj.mdb Relacijska baza podataka
3. GKb5.csf Datoteka koordinatnog sustava
4. | Geomarketing_PSZ.gws Radni prostor GeoMedia Professional - a
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7. Zakljucéak

Geomarketing je oblik marketinga koji uz pomo¢ geoinformacija pruza optimizaciju
i poboljSanje poslovanja, unaprjedenje upravljanja lokalne samouprave,
olakSavanje prostornog planiranja i potporu odrzivom razvoju. Pomocu GIS
sustava moguce je raditi razne analize, te prikazivati rezultate u grafickom i
tablicnom obliku. Geomarketing pomoc¢u GIS sustava olakSava donoSenje vaznih
odluka na nacin da prikazuje odnose raznih atributa u prostoru, te na taj nacin
povezuje podatke koji na drugi nacin nisu bili spojivi.

Korisnici geomarketinga smanjuju troSkove, eliminiraju pogreske poslovanja i
upravljanja, otvaraju si viSe mogucnosti i alternativnih rieSenja, ostvaruju moderni i
efikasni sustav, a na kraju krajeva i takav identitet. Gospodarstvu doprinosi i na
nacin da dolazi do novih oblika poslovanja, tj. dolazi do produkcije i distribucije
GIS tehnologija.

Interesna skupina za geomarketing je zaista raznolika i velika. To su menadZzeri,
agronomi, Sumari, gradevinari, urbanisti, politi¢ari, itd. U Hrvatskoj se za sada jo$
nije ustalila i raSirila primjena geomarketinga u nekim vec¢im razmjerima, ali ve¢
sada je razvidno da sve viSe tvrtki i lokalnih samouprava pokazuje interes za ovim
oblikom marketindkog djelovanja. Intenziviranjem prezentacije ovakvih sustava i
njihovih moguc¢nosti postaje sasvim sigurno da je geomarketing buduénost
gospodarstva.

Geomarketing je naprosto nezaobilazan alat u modernom poslovanju, vodenju
drzave i regija, te istrazivanju. Pogotovo zato, jer je zemljiste osnovni, ali i
ogranien resurs pa je jedna od kljuénih vjestina pravilno i racionalno
gospodarenje zemljiStem.

U ovom radu izraden je GIS PozeSko — slavonske Zupanije na bazi Popisa
stanovnistva 2001. i Popisa poljoprivrede 2003. kao podrSka geomarketingu koji bi
trebao biti podloga razvoju Zupanije. Ovaj GIS sustav omogucuje zorne prikaze i
smjeSta u prostor odnose u strukturi stanovnistva opcenito i stanovnistva koje se
bavi poljopriviedom koja je okosnica gospodarstva u PoZeSko — slavonskoj
zupaniji. Koriste¢i moguénosti ovog GIS-a Zupanija moze privuéi investitore,
poboljsati svoje usluge, urediti i ubrzati procese kojima se bavi, te time poprauviti
veC narusenu sliku o jednoj od gospodarski najslabije razvijenih Zupanija u
Hrvatskoj.
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ZIVOTOPIS

EUROPEAN
CURRICULUM VITAE
FORMAT

OSOBNE OBAVIJESTI

Ime
Adresa
Telefon

Faks
E-posta

Drzavljanstvo

Datum rodenja

RADNO ISKUSTVO

* Datum (od — do)

* Naziv i sjediste tvrtke zaposlenja
* Vrsta posla ili podrucje

* Zanimanije i polozaj koji obnasa

* Osnovne aktivnosti i odgovornosti

SKOLOVANJE | IZOBRAZBA

+ Datum (od - do)

* Naziv i vrsta obrazovne ustanove
+ Osnovni predmet /zanimanje

+ Naslov postignut obrazovanjem

+ Stupanj nacionalne kvalifikacije
(ako postoji)

+ Datum (od - do)

* Naziv i vrsta obrazovne ustanove
+ Osnovni predmet /zanimanje

+ Naslov postignut obrazovanjem

+ Stupanj nacionalne kvalifikacije
(ako postoji)

+ Datum (od - do)

* Naziv i vrsta obrazovne ustanove
+ Osnovni predmet /zanimanje

+ Naslov postignut obrazovanjem

+ Stupanj nacionalne kvalifikacije
(ako postoji)

LISJAK, JosIP

HRVATSKIH BRANITELJA 14, 34000 POZEGA, HRVATSKA
098 /254 - 077

034 /272 -874

jlisjak@geof.hr

Hrvatsko

11.11.1985.

2000.-2004.

Prirodoslovno — matemati¢ka gimnazija Pozega
/

/

/

1995.-2001.

Osnovna glazbena Skola KreSimira Baranovi¢a
/

/

/

1992.-2000.

Osnovna Skola Julija Kempfa
/

/

/


mailto:jlisjak@geof.hr
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OSOBNE VJESTINE|
SPOSOBNOSTI

Stecene radom/Zivotom, karijerom, a
koje nisu potkrijepljene potvrdama i
diplomama.

MATERINSKI JEZIK

DRuGI JEZICI

* sposobnost itanja
* sposobnost pisanja
* sposobnost usmenog izraZzavanja

* sposobnost itanja
* sposobnost pisanja
* sposobnost usmenog izraZzavanja

SOCIJALNE VJESTINE |
SPOSOBNOSTI

Zivlienje i rad s drugim ljudima u
viSekulturnim okolinama gdje je znacajna
komunikacija, gdje je timski rad osnova
(npr. u kulturnim ili sportskim
aktivnostima).

ORGANIZACIJSKE VJESTINE |
SPOSOBNOSTI

Npr. koordinacija i upravljanje osobljem,
projektima, financijama; na poslu, u
dragovoljnom radu (npr. u kulturi i
Sportu) i kod kuce, itd.

TEHNICKE VJESTINE |
SPOSOBNOSTI

S racunalima, posebnim vrstama
opreme, strojeva, itd.

UMJETNICKE VJESTINE |
SPOSOBNOSTI
Glazba, pisanje, dizajn, itd.

DRUGE VJESTINE | SPOSOBNOSTI
Sposobnosti koje nisu gore navedene.

VOZACKA DOZVOLA
DODATNE OBAVIJESTI

DODATCI

HRVATSKI

ENGLESKI
DOBRO
DOBRO
DOBRO
NJEMACKI
OSNOVNO
OSNOVNO
OSNOVNO

SVIRANJE GITARE, PRIM TAMBURICE

A i B kategorija



